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1. LA FILIERA
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1. LA FILIERA

SAPRESTI DEFINIRE
UNA FILIERA E
DESCRIVERNE LE

CARATTERISTICHE?
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1. LA FILIERA

QUALI PAROLE TI FA
VENIRE IN MENTE IL
CONCETTO Dl
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1.1. DEFINIZIONE

ik RUYt RIJGWJWeE ! qRAYOGEcqY LWl RWEqaqR2Ra
concorrono alla creazione, trasformazione, distribuzione,
commercializzazione e fornitura di un prodotto finito wLlWbl N1 Y N |

_.{:}- P
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Produzione Trasfoimasione Trasporto Negozio/Ristorante

Coltivazione/raccolta Consumatore

Filiera agroalimentare : insieme di tutte le fasie gli eventiattraverso cui
un prodotto alimentare arriva dalla terra alla tavola
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PRODUZIONE PRODUZIONE TRASFORMAZIONE IMBALLAGGIO
COLTIVAZIONE RACCOLTA
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1.2. PRINCIPALI STEP DELLA FILIERA

La filiera puo avere una lunghezza variabile e non tutti gli step sono
necessariamente presenti:

A FILIERA CORTA.g., vendita diretta ai consumatori nei mercati contadini
A FILIERA LUNG£.g., grandi catene di distribuzione internazionali

ey C
[B8] |l
La filiera puo anche non estendersi fino al —
consumatore finale ma interrompersi a uno 1 @ \
degli step precendenti: \ B
e.g., dalla produzione alla prima trasformazione t"{*& 6;\.:' )
I Camas
E—&' ________ ‘.lE._-
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1.3. TIPOLOGIE DI FILIERA

AFiliera corta
AFiliera lunga
A:.

AFiliera di qualita certificata

lera biologica

AFiliera della grande distribuzione organizzata (GDO)

AFiliera dell'le-commerce agroalimentareFiliera locale

Aci

lera sostenibile

(MIPAAF; ISMEA Mercati)
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1.4. PRINCIPALI ATTORI DELLA FILIERAE -

AAgricoltori e allevatori
AAziende di prima trasformazione
Alndustrie alimentari
ATrasportatori e logisti
AGrossisti e distributor
ADettaglianti
AConsumatori
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1.5. IL VALORE LUNGO LA FILIERA

QUALE PECENTUALE DEL
VALORE TOTALE DEL
PRODOTTO
AGROALIMENTARE PENSI

SIA APPORTATA DAL
SETTORE AGRICOLO IN
ITALIA?
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1.5. IL VALORE LUNGO LA FILIERA

Figura 4.7 Composizione % del valore aggiunto della filiera agroalimentare nell’'UE, in Italia e nei paesi partner (2019)
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UE 27 talie Francia Germania Spagna
Agricoltura Industria alimentare, bevande e tabacco Distribuzione ® Ristorazione

Fonte: elaborazioni su dati Eurostat (CEA e SBS)

A Prodotti agroalimentari Italiani: maggior valore aggiunto apportato dal settore agricolo
A Agricoltura UE: settore agricolo italiano apporta il maggior valore aggiunto
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1.5. IL VALORE LUNGO LA FILIERA

Figura 4.4 Variazioni % tendenziali mensili degli indici dei prezzi della filiera in Italia
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Fonte: Ismea ed elaborazioni Ismea su dati Eurostat 8
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1.5. IL VALORE LUNGO LA FILIERA

Figura 4 - Gli attori del sistema agroalimentare italiano nel 2016

A Disparita numerica tra i soggetti
presenti nei vari step della filiera

\ g

81.578|

A Maggioredebolezza degli
agricoltori in termini di potere
contrattuale , nel confronti sia
dei fornitori di input e servizi sia
degli acquirenti dei loro prodotti

imprese intermediarie e del commercio all'ingrosso

MARKILEA

Fonte: elaborazioni su dati Istat



1.5. IL VALORE LUNGO LA FILIERA

AGRICOLTURA: mAe ¢ Ul YWHK L We U
A " : .. vendita in cui il prezzo scende
Altl costi operat|V| sotto il costo medio di produzione,

A Ricavi mediamente bassi scatta il controllo delle forze
A Resedipendono dalla variabilita climatica

\ 4

T JaakY!l T RUIDWII
-MRUR't ql YW Jada
Francesco Lollobrigida

¥

Da fine 2024 prezzi di vendita
POSIZIONE DI DEBOLEZZA nei contratti dovranno tenere

conto dei costi di produzione
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IRIS
1.5. IL VALORE LUNGO LA FILIERA 2=
AGRICOLTURA:
A (Nonostante) il maggiorvalore aggiunto ¢ GGY | q¢ q VY We¢ 0 WG
A Alta volatilita dei prezzi
A Squilibrio nelpotere contrattuale
A Alti costi operativi
A Ricavi mediamente bassi
A Alta dipendenza dallavariabilita climatica A instabilita delle rese

¥

POSIZIONE SVANTAGGIATA Difficolta nel valorizzare il prodotto agricolo
Z
La filiera come strumento per

valorizzare Il prodotto
Rete Rurale Nazionale (2019); ISMEA (2023)" * " - ™ @ © = v ‘ MARSILEA




1.6. FOCUS: LA FILIERA BIOLOGICA <&

A «Biologico» come indicatore di qualita, Trend 2011-2020

S | curezza e so St en | b| I |t é Vendite bio in Italia ed export negli ultimi 10 anni, in milioni di euro
Supermercati W Altri canali W Export
A Vendite Bio in Italia nel 20225 miliardi K 2.750
2.500

A Export prodotti Bio nel 20223,6 miliardi K 2.5

2.000
\ 1.750
1.500
1.250
1.000

66% dei consumatori Italiani

ricerca e preferisce prodotti biologici

(ISMEA Mercati, 2023) o
K j 250

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

(FederBio, 2024)
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| 1.6. FOCUS: LA FILIERA BIOLOGICA

Agricoltura biologica in Italia: superfici (ha) e operatori (numero)
Anni 1990 - 2022
Valori in ettari e in numero

. Numero di operatori

() SAU (ettari in migliaia)

Aumento di produttori

1::22:dioperatori ettariinmigiaize.x500 BIO in Italla

A Mercato pill saturo

A Difficolta nel
valorizzare prodotti
delle singole aziende

2003
2004
2005
2006

2007
2008
09

- - - = = = — = —

Fonte: Elaborazioni SINAB su dati Organismi di Controllo e Amministrazioni regionali .

2001
2002
20
20
20
20
20
20
20
20
20
20
20
20
2021
2022



1.6. FOCUS: LA FILIERA BIOLOGICA e

SFIDE PER LE AZIENDE BIO NEL MERCATO DEL BIOLOGICO IN ITALI,

A Aumento dei produttori Bio
A Scarsa conoscenza della certificazione Bio dai consumatori

A Prezzo percepito come troppo alto dai consumatori N
A Abuso del termine «Biologico» tra produttori e venditori

A Meno di 1 Italiano su 3
conosce il vero simbolo
del Biologico

A 1140% degli ltaliani

Il termine »Bio» viene spesso equiparato con ammette di essere
claql RWal ¢ WHe RWmbI Rt GUaa Yt YW 3ad ¢ WU ¢ ogrdulsotatdAIL Ik HRYN
mCOHRUDUqcec R qcmAWmLUcgel ¢ 0134 WBE Y1 q lJdnBl Hderibstessllél
BAY GG U ARYMRBRNZ ¥ WY Wne|t dJ2 ¢ qVY We b [ kK cetERettanpyraallinentari

(Massey et al., 2017) (Avvenire, 2023)
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1.6. FOCUS: LA FILIERA BIOLOGICA

A In questo contesto diventa quindi fondamentale per le aziende trovare un modo
efficace pervalorizzare la qualita del loro prodotto e aumentare la resilienza
economica, ambientale, e sociale attraverso maggiore stabilita
AKcl 3t RYUDWET WeUeWnROGRIJI ¢ AWRARY G IIWET WIJt |
F RUDYGUWWE ARIDUT JWe NI RAYGOWWa Uk YGGY I q
e.g., FILIERA AGRICOLA IRIS BIO 100% ITALIANA
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1.6. FOCUS: LA FILIERA BIOLOGICA
FILIERA AGRICOLA IRIS BIO

Filiera biologica che dal 1978 si impegna per leoltivazione biologica di materie prime di
alta qualita 100% Italiane seguendo principi della sostenibilita ambientale e del bia

A Modello di
economia circolare
A Garantisce una
remunerazione equa
lungo l'intera filiera

A Promuove pratiche
Azienda Agricola . Centro di stoccaggio - . Primo Trasformatore che tutelino

Y

Passaggi della filiera

, I'ambiente e | cicli
s Cliente naturali della terra

coop IRIS — | M AR 8[ LEA
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1.6. FOCUS: LA FILIERA BIOLOGICA
FILIERA AGRICOLA IRIS Bl®@aratteristiche

Garanzia di ritiro del prodotto

Prezzo minimo fissato e garantito , basato sui costi di produzione

Svincolato dalle speculazioni del mercato

Prezzo minimo con legame alla borsa

Si cerca di efficientare il trasporto del prodotto prendendaccordi con centri di
stoccaggio vicini alle zone di produzione

Possibilita dianticipare sementi e concimi

Assistenza tecnica

MARKILEA



2. IL POTENZIALE DELLA FILIERA
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2.1.1. Condivisione di valori e pratiche

2.1.2. Interfacciarsi esternamente
come un unico soggetto
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2.1.1. CONDIVISIONE DI VALORI E PRATICHEZ=

Creazione diun network basato sulla condivisione di valori e pratiche affini:
AIDENTITADI FILIERA

A Coerenza nella qualita del prodotto

A Visione comune integrata - O -

A Potenziale valore aggiunto sul mercato
A SCAMBIO DI INFORMAZIONI

A Supporto tra aziende

A Scambio tra diversi attori della filiera
ASVILUPPO COLLETTIVO
A7 2 YOUWG! ¢ qRES 1JmlWH Y 8

A Sviluppo tecnologico
A Approccio collettivo al cambiamento

MARKILEA
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2.1.1. CONDIVISIONE DI VALORI E PRATICH

13 regioni
630 soci
Circa 100 conferenti
ogni anno
4 Centri di stoccaggio
8 Tecnici
10 Trasformatori
03
11 Ditte di trasporti
5 Fornitori 3
di mezzi tecnici 2 09 1,7
4 Partner scientifici :
® Grano Duro » Grano Duro Demeter  * Grano Duro S.Cappelli
* Grano Tenero = Orzo distico Digersano  * Farro Dicocco
= Farro Spelta = Riso Carnaroli = Miglio
= Ceci = Lino » Girasole Altoleico
= Colza = Lenticchie

Network di attori che condividono una
visione e dei valori comuni di sostenibilita
economica, sociale e ambientale

wWWwWw. marsilea.

.

Trasformatori @
Centri stoccaggio ©
‘ l L .




2.1.1. CONDIVISIONE DI VALORI E PRATICH
ESEMPIO IRIS BIO

MARSILEA PROFONE

RUNA FARINA BIO DI QUALITA? GIORNAA SULLE@TUREDELLINOEMIGLIO

Evento formativo tecnico, dinamico e di confronto per porre I'attenzione sui 1 7 M aw | (@) 2 02 4 - 1 4 . O 0 C l 8 . 3 O

vantaggi, le criticita e i cambiamenti di una filiera biologica di successo.

1° marzo 2024

3% SALA CIVICA “BRUNO TOSATT0”
Calvatone ((R)

Modera: Tommaso Gaifami - Responsabile filiera Coop. Agr. Iris

;}' 9:30  RITROVO E SALUTI DI BENVENUTO PROGRAMMA
10:00  sawmsTITUZIONALI ) .
| Valeria Patell - Sindaco di Calvatone Rtrovo presso. Casma Boareza,
10:15  “EVOLUZIONE DELLA FILIERA IRIS: NUOVI SVILUPP! E COLTURE DI INTERESSE” Str Cadnoceo, 15- 27058Voghera PV

Maurizio Gritta - Presidente Coop. Iris

10:30  “CORRETTA GESTIONE AGRONOMICA PER UNA BUONA QUALITA DEI CEREALI . . . - ..
E QUALISTRUMENTI DELLA PAC A SUPPORTD A Introduzione:mercati, prospdtive e agetti tecnici

Dott. Agr. Giacomo Accorsi - Team Agronomi Coop. Iris

11:30 « d .. .
ol Nessdes Rl Dot e pr i Alment A Vistaalla colturain campo (az.Agt Boaezz)

la Nutrizione e 'Ambiente
12.00  “MATERIE PRIME INNOVATIVE PER LA PRODUZIONE DI PASTA

EPRODOTT DA FORND" A Smpsgamento versoaz.Agr Gandini
7 / Prof. Andrea Bresciani - Dipartimento di Scienze per gli Alimenti, . . .. .
| <o faNutrizione ¢ PAmblente (loc. Predosa - Novi Ligure) - Visita alla coltura in campo
'_‘ w2 1230  pomande e discussione
13:00  pausa pranzo A Corfronto e domande

14:30  visita Azienda orticola Iris, domande e dibattito aperto sugli argomenti
trattati con lo staff di Coop IRIS. . 04 5
Dot At Glovann Vacca - Responsabile azienda arcla s Info eisciizioni: +39 320117561 9f€derico.provenzani@agobnomoaiiami.am

16:30  saluti e Ringraziamenti

chi&ito un contributo volontario per le spese di organizazione

' Wit Py s T
| - Q
ris 4 e nu 51 U0 Il LV el ie ToLeCicI o risci
AN i L ‘
AN Con il patrocinio IS0 W W W . m ar s i | e a . it MA LEA
\: — del Comune di Calvatone @ (AIAB = bioagrigert@

A Organizzazione dgiornate in campo ed eventi formativi e divulgativi
A Condivisione delle migliori pratiche e colture



2.1.2. INTERFACCIARSI ESTERNAMENTE -+

COME UNICO SOGGETTO

Benefici per le aziende:
A Contrattazione collettiva A maggiore potere contrattuale

A Contratti con prezzi pitl vantaggiosi
A Contratti pluriennali
A Accesso a mezzi tecnici difficilmente

reperibili e.g., seme di cece
A Commercializzazione in comune
A Standard comuni di produzione e qualita
A Attivita di sviluppo professionale

MARKILEA



2.2. VALORIZZAZIONE DEL PRODOTTO

2.2.1. Qualita del prodotto

2.2.2. Valorizzazione economica

2.2.3. Certificazioni
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2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

La filiera puo valorizzare prodotti di qualita
attraverso:
A Promozione dipratiche virtuose
A Tracciabilita e trasparenza dei processi
A Controllo integrato della qualita
(merceologica, molitoria, tecnologica,
igienico/sanitaria, nutrizionale, organolettica)
Ae.g., idurre il deprezzamento del prodotto di
e cGRgéEWRUNIJI RYI 1JWE q
con altro prodotto di qualita superiore

MARKILEA
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O«

O«

O«

O«

Le caratteristiche qualitative del cereali

Qualita merceologica : umidita, impurita, pre-
germinazione

Qualita molitoria : pesoettolitrico, ceneri, volpatura,
blanconatura, slavatura, striminzimento

Qualita tecnologica : attitudine alla trasformazione
Qualita igienica/sanitaria : metalli pesanti,
micotossine

Qualita dietetica/nutrizionale

Qualita organolettica

e MARKILEA



QUALITA MERCEOLOGICA:
s Impurita : % in peso di elementi estranei al

orodotto richiesto (insetti, semi di infestanti,
JORWI RWecdal RWHANWI D¢ RS

(14

problematlche deprezzamento destinazione
l ket YWl JOGWGI YT YqaqY

O«

Umidita: % di acqua contenuta nel prodotto
HYUt JRUcqYWedwayY! T YWl

problematiche : conservazione, deprezzamento §§

N W W . mar rsilea. it



2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

QUALITA MERCEOLOGICA:

INTERVENTI NECESSARI:

6 Avvicendamento colturale

6 Controllo delle infestanti (strigliature-sarchiature)

Controllo con Igrometro dei valori di umidita

O«

Tempestivita nella raccolta

O«

Pulizia del mezzi di raccolta

O«

Ventilazione trebbiatura

O«

Pulizia stoccaggi temporanel

W marsilea i MARKILEA
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QUALITA DEL PRODOTTO

2.2.1.
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2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

Infestazione di cavallette, danno merceologico

Infestanti ancora verdi, umidita troppo alta

W WW. mar rsilea. it MA pLEA



2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

QUALITAMOLITORIA:

A

Caratteristiche favorevoli ad ottenere A

una buona resa di macinazione
(rapporto tra quantita di farina o
semola e materia prima di partenza
Influenzate da: ambiente di
coltivazione, nutrizione, genetica
varietale, patologie efisiopatie

A

Alto peso ettolitrico (kg/hl)
Basso contenuto inceneri

Cariossidi sane prive di:
A Volpatura

A Slavatura

A Bianconatura

A Striminzimento

MARKILEA



2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

QUALITAMOLITORIA

VOLPATURA:

Presenza di punti neri sui tegumenti
esterni associati a cariossidi
tendenzialmente striminzite causati da:
s agenti patogeni fungini (spesso
Alternaria alternata)

stress ambientali

alta umidita in fase di maturazione

@ @

Altera resa e colore di farina e semola

Ceee o MARKILEA




2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

Interventi

Utilizzare varieta precoci e
resistenti, anticipare la
semina di quelle tardive

QUALITAMOLITORIA

STRIMINZIMENTO:

Il fenomeno della stretta spesso causato da
fattori ambientali avversi

5 carenza idrica

alte temperature e vento

5 concomitanza di attacchi fungini (ruggini)
Influenza:

s Resa

s Peso Specifico

s Contenuto in ceneri

< O«

N W W . m ar s e a . |




QUALITAMOLITORIA

BIANCONATURA:

Al 3t JUAc Wl RWAYUIIWN ¢ |

delle cariossidi di frumento duro,

normalmente vitreo, e causata da:

§ Scarsa nutrizione azotata

5 Stress ambientali

s correlata a basso contenuto proteico e di
pigmenti

Comporta cali di resa in fase di molitura e

variazioni di colore

<

Y W .. m a I §




2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

QUALITAMOLITORIA

SLAVATURA:

Perdita di lucentezza dovuta a lesioni del
chicco, non comporta cali di resa
pastificatoria, ma calo del pigmenti

Causa: alternanza di bagnatura e asciugatura
In fase di maturazione

PRE GERMINAZIONE

Avvio della germinazione delle cariossidi
comporta variazioni del tenore di amido e
proteine

Causa: prolungata bagnatura delle cariossidi

W marsilen. it MARKILEA




2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

QUALITA TECNOLOGICA:

Valuta la predisposizione delle materie prime
(granella e sfarinati) a subire processi di
trasformazione ottimali e standardizzati

La qualita tecnologica e influenzata in buona
parte dal contenuto proteico e dalla qualita

delle proteine

Varia Iin funzione di diversi fattori:

O« O« O« O« O«

gestione agronomica
nutrizione

scelta varietale
caratteristiche ambientali
difesa fitosanitaria

0

O«

0

Elevato contenuto

proteico

Qualita del glutine

Indice di Giallo

indice di tenacita

Pasta al 12%
proteine

|' ‘;"‘ 0
'(‘ Pasta al 10%
N

wi proteine

ALVEOGRAMMA

" m

>
L indice di estensibilita  punto di rottura

MARKILEA



2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

\

QUALITA IGIENICGSANITARIA
Riguarda la presenza di alcuni
contaminanti particolarmente

]l ¢cUUYtY RWGHI Wa e Wt ¢ 0

s Presenza di Micotossine

s Metalli pesanti (Cd, As, Pb, su riso)
s Residui fitosanitari

5 Infestanti tossiche (Stramonio)

MARKILEA



2.2.1. QUALITA DEL PROD

QUALITA IGIENICGSANITARIA
MICOTOSSINE:

La Fusariosi della spiga e una malattia diffuse
e distruttiva dei cereali a granella causata da
un certo numero di specie di Fusarium.

Riduzione rese e qualita della granella
Produzione di metaboliti tossiciDON, e
altre micotossine

Fattori ambientali annuali

Fattori agronomici e gestione aziendale
Vengono stabiliti diversi limiti di legge da
rispettare per il commercio

w.marsilen.i MARKILEA
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~
l ' ALI I A I ( ; I I N I ‘ :@ Deossinivalenolo Tenore massimo (ug/kg) Osservazioni
Chicchi di cereali non trasformati, ad 1000 Ad eccezione dei chicchi di granturco non trasformati destinati alla molitura ad umido e del riso.

eccezione dei prodotti di cui ai punti 1.4.2 11 tenore massimo si applica ai chicchi di cereali non trasformati immessi sul mercato per la prima

el.4.3 trasformazione (¥).
/ \ N I I / \ I a I / \ Chicchi di frumento duro non trasformati e 1500 Ad eccezione dei chicchi di granturco non trasformati per i quali ¢ chiaro, attraverso ad esempio
chicchi di granturco non trasformati I'etichettatura o la destinazione, che sono destinati unicamente alla molitura ad umido (produzione di
= N . amido).
11 tenore massimo si applica ai chicchi di frumento duro non trasformati e ai chicchi di granturco non
a p ro ‘ ! I I l a I C a ‘ ! I u S a trasformati immessi sul mercato per la prima trasformazione ().
Chicchi di avena non trasformati con 1750 1l tenore massimo si applica ai chicchi di avena non trasformati con tegumento immessi sul mercato
- - - tegumento non commestibile per la prima trasformazione ().
S u I Ve rS e C ate g O r I e I 1l tenore massimo si applica ai chicchi di avena con tegumento non commestibile.
Cereali immessi sul mercato per il 750 Ad eccezione del riso.

consumatore finale, granturco per pop corn e

cereali: Mais, Frumento ==

Prodotti di macinazione dei cereali, ad
eccezione dei prodotti di cui al punto 1.4.6

te n e rO e d Pasta alimentare 600 Con il termine “pasta alimentare” si intende la pasta alimentare (secca) con un contenuto di acqua di
uro OrZO Se a e circail 12 %.
b) ]
LI |

Alimenti per la prima infanzia e alimenti 150 Ad eccezione dei prodotti a base di riso.

Ad eccezione dei prodotti di macinazione del riso.

b} k: - A . trasformati a base di cereali destinati ai lattanti Il tenore massimo si applica alla materia secca (%) del prodotto come immesso sul mercato.
n C Y ﬂ I I I C I J l | C ¢ ai bambini nella prima infanzia (%)
Alimeni a fini medici speciali destinati ai 150 Ad eccezione dei prodotti a base di riso.
lattanti e ai bambini nella prima infanzia () 1 tenore massimo si applica alla materia secca (%) del prodotto come immesso sul mercato.»
AFLATOSSINE
B1 B1+B2+G1+G2 M1 OTA DON ZEA FUMONISINE
Grano duro non trasformato - - - - 1750 - - Li m i tl e r I I
Mais non trasformato 5 1750 350 4000 p
Farina di mais 1250 o 750" 2000 o 1400* D O N e altre
Cereali per il consumo umano 2 4 - 3 750 75

Mais per consumo umano 2 4 - 3 750 100 1000 . 1
5 12580 100 mICOtOSSIne

Altri cereali non trasformati .- .- = -
Latte - - 0,05



2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO
ESEMPIO IRIS BI®@ GRANO DURO 2023

GRANO DURO
ETTARI aLl RESA , PROTEINE
REGIONE | oooueCan | toral 1 CONSEGNATI| EEFETTIVA [UMIDITA’ %| PS Kg/hi e
Basilicata 141,5 AB56 1893 13 11,5 4.5 13.3
Calabria 31,2 2180 1124 14 12,8 12,7
Emilia
Romagna 51,01 1636 1556 30 11,2
Lombardia 59,2 1890 2136 36 10,0
Marche 15 180 181 12 13,8
Molise 328,87 11077 3866 12 10,5
Puglia 82,73 2364 1025 12 12,1
Sicilia 10 300 576 53 10,4
Toscana 57,15 1271 590 10 12,6 g2 13,1
Veneto 20,35 410 518 25 13,3 73,3 13,9
TOTALE 847.0 26165,0 13463 223 11,8 76,2 13,1 - A

——-



2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO
ESEMPIO IRIS BI®@ GRANO DURO 2023

REGIONE REGIONE
Lombardia
Emilia Romagna
Sicilia Verot
neto
Emilia Romagna Easilicata
i3
Toscana
Molise 76,5 Molice
Toscana ?E,';.'!
Puglia 75.8 Lombardia
T 75,2 Calabria
Basilicata 4.5 Marche
Veneto Sicilia
Marche Puglia




2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO
ESEMPIO IRIS BI®@ GRANO DURO 2023
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2.2.1. QUALITA DEL PRODOTTO

ESEMPIO IRIS BI@ GRANO TENERO 2023

REGIONE PS5 Kg/hl
Lombardia 84.1
Piemonte al
Veneto 16
Emilia Romagna 76,2
REGIONE PROTEINE %
Fiemonte 16
Emilia Romagna 12,6
Lombardia 10,9
Veneto 10,6
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Piemonte Veneto Emilia
Romagna
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La filiera puo valorizzare prodotti di qualita attraverso:
A PREZZI GARANTIHGLI AGRICOLTORI

A Contratti di filiera
A SBOCCO COMMERCIALE FACILITATO

A Vendita diretta
A Vendita ai trasformatori

A STORYTELLING
o Narrazione coordinata della storia del prodotto e

del suoi valori

091 WECARYUUWI RWeUKRIWUgqRqgé Wl RWNRGRWJI
o Strategie di marketing che evidenziano la qualita
attraverso tutta la filiera

MARKILEA



2.2.3. CERTIFICAZIONI

CERTIFICAZIONEtto mediante il quale un organismo terzo ed indipendent
dichiara la conformita di un prodotto ad una norma tecnica di riferimento

SISTEMA DI QUALITA NAZIONALE
PRODUZIONE INTEGRATA

SRl .
Regenerati @D’ A e
" (rRpO i . 15 =y UTZ
deQth g;gfﬁf?é%m SIOW Food &%4‘,’,:;-.39 Certified
| Presidio GLOBALG A P EXiyV%:

Certificano diversi aspetti a partire dalla qualitadaiGl YHIJt + RWI RWGI YI 2 AR
produzione o origine, la tracciabilita, la salvaguardia di ambiente o animali, ec

vw.marsilea.it MARXILEA




2.2.3. CERTIFICAZIONI

La filiera facilitai processi di certificazione attraverso:

A Condivisione diconoscenze e risorse

A Distribuzione deicosti di certificazione

A Standardizzazione delle pratiche €calabilita )

A Tracciabilita

A Maggiorpotere contrattuale

A Finanziamenti per sostenere i costi di certificazione

A La spinta verso la certificazione da parte di alcuni membri pu0 incoraggiare altri a
seguirel'esempio

La filiera da accesso aertificazioni che supportano la valorizzazione della qualita del
prodotto e arricchiscono lostorytelling sui processi che portano alla creazione di un
prodotto di qualita

MARKILEA



2.2.3. CERTIFICAZIONI
ESEMPIO IRIS BI@ certificazioni di filiera

Certificazione Biologica Aziendale e di Prodotti della Filiera:

A garantisce che ogni prodotto della filiera sia coltivato, stoccato e lavorato secondo gli
standard di produzione biologica

A assicura l'uso esclusivo di prodotti e pratiche ammessi in agricoltura biologica

A riflette la filosofia e i valori della cooperativa

Certificazione AIAB (Associazione Italiana per I'Agricoltura Biologica) per Cece e Miglio:

A richiede che i prodotti provengano da aziende 100% italiane e 100% biologiche

ARDcl ¢cUqRt HAJWG ¢ Wal ¢ AR HRORé W DG WGIE YT Yqaq

A richiesta dai principali clienti di cece e miglio

Certificazione di Filiera ISO 22005:2008 per Grano Duro, Grano Tenero e Farro:

A impegno é che tutti i partecipanti della filiera devono seguire le norme dettagliate in uno
specifico manuale di filiera

A assicura la tracciabilita del prodotto fino al campo

A richiesta dal principale clienti di grani

MARKILEA



2.2.3. CERTIFICAZIONI
ESEMPIO IRIS BIQ@ certificazioni di filiera

Certificazione Biologica OFDC per Grano Tenero:

A riconosciuta in Cina per la produzione biologica di grano tenero

A standard di produzione biologica cinese devono essere rigorosamente seguiti
A risponde alle esigenze del principale cliente di grano

Certificazione EBC (Economia del Bene Comune):

A assicura che la gestione aziendale sia fondata sui valori di dignita umana, solidarieta,
ET/\ sostenibilita ecologica, giustizia sociale e partecipazione democratica
(EEOOI; A riflette la filosofia e i valori della cooperativa
BlWs YI t WRUWGI YNI 13t 1 all
Certificazione GLOBALG.A.P. per la Sicurezza Alimentare e la Sostenibilita:
) A l'azienda deve seguirestandard di produzione che garantisce pratiche agricole sicure
1“":?* e sostenibili con standard legati alla sicurezza alimentare, alla sostenibilita
slaﬁ ambientale e al benessere dei lavoratori

GLOBALGAP A certificazione internazionale sempre piu richiesta dai clienti di prodotti freschi (ortaggi)

T MARKILEA



2.2.3. CERTIFICAZIONI

COSANE PENSI DI
UNA
CERTIFICAZIONE
CHE CERTIFICHI IL

PRODOTTO
RIGENERATIVO/
AGROECOLOGICO?

CODICE MENTI19254276
TP MARKILEA




2.3. ACCESSO A BANDI E SOSTEGNI

A Premi per stipula di contratti di filiera
A Sostegno accoppiato al reddito (2023) :
A Girasole e Colza: max 98,2% 0 6 ¢
A Grano duro (solo Sud): max 98,18 0 6 ¢
A Fondo per la competitivita delle filiere (2023 :
A~cRt AWGI YqUWRUWJW21WINIJagc b R Wbl b a
A Fondo sovranita alimentare (2023):
ATl 200 0qYWgqUUI YW ¢ W 34130 q a LW
A8l AYalW=MMLK o6 ¢ 7
A~¢cRt alLMMMK o 6 ¢ .
AAl YqURUNDW2WINWacecdRalW=PMLUWEK o
A Bando 5
A Agevolazioni per favorire I'attuazione dei contratti di filiera e la realizzazione dei programm
facenti capo ad un Accordo di filiera

MARKILEA



IR1S

2.4. STABILITA E DIVERSIFICAZIONE ~
PER LE AZIENDE

2.4.1. Pianificazione

2.4.2. Fornitura mezzi tecnicl

')
2.4.3. Assistenza tecnica per la corretta gestione agronomice

MARKILEA



2.4.1. PIANIFICAZIONE

APIANIFICAZIONE OLISTICA
A Inclusione delle esigenze di produttori e clienti
A GARANZIA PREZZO E RITIRO
A Resilienza degli agricoltori
A Stimola la diversificazione e la sperimentazione
e.g., colture minori (lino, miglio)
A Accesso anuovi mercati e.g., colture minori
A Garanzia di sbocco di mercato
APRINCIPIO GUIDA DELLA IDERSIFICAZIONE
A Rotazioni
A Introduzione di colture alternative

MARKILEA



2.4.1. PIANIFICAZIONE
ESEMPIO IRIS BIO

STEP PIANIFICAZIONE
1. Contratto con acquirenti prodotto
.  Determinazione fabbisogno {arato in basealle esigenze dei centri di
trasformazione e delle aziende)
i. 213qlJ]l GRUCARYUIWDWG!I WAAYLWI K¢ Hhue Rt q Y Wil
2. Pianificazione delle colture
I.  Convertire fabbisogno In ettari (tarato in base alle esigenze degli agricoltori,
risorse disponiblli, storico delle rese, trend metereologici, logistica)
ll. Importanza delle rotazioni e la diversificazione
3. Contratto con agricoltori
I.  Garanzia ritiro prodotto
Ii. Determinazione prezzo (prezzo o formula)
lii. Determinazione requisiti qualitativi
Iv. Fornitura mezzi tecnici

MARKILEA



2.4.1. PIANIFICAZIONE
ESEMPIO IRIS BIO

| PRODOTTI DELLA FILIERA IRIS

|

0 T
Abruzzo 1 g 0 e"‘
Lt
Basilicata 16 g LEGENDA
Calabria 3 g F-3 o
: CECE <
S '#‘ f
Campania 1 g A 0 3
1 Fe Y
Emilia Romagna 17 g_g colza
&L ' o
Lazio ! ¥ FARRO DI COCCO 7
Lombardia 17 M cNE \w
. e FARRO SPELTA E
A\ ‘: |
Marche 10 g ‘ .y A N
Molise 14 § o FRUMENTO DURO §
0 0 3
Piemonte 4 ¥ ‘ R FRUMENTO TENERO g
o < ¥
=9 3 GIRASOLE %
sicilia 21 g
T 5 i.i a MIGLIO ;ﬁ“-‘:\
Veneto 3 g é _—~ ‘ RISO ==

Altri prodotti IRIS:
A Orzo

ALino

A Lenticchie

alcuni tra questi prodotti sono
colture minori come il lino e |l
miglio A IRIS permette alle

aziende di sperimentare con
gueste colture particolarmente
resilienti ai cambiamenti climatici




La filiera puo offrire un servizio di
fornitura mezzi tecnici tra cui:

A Seme

A Concimi

A Prodotti per la protezione

BENEFICI PER LE AZIENDE AGRICOLE: : -
AAnticipo costi dei mezzi di produzione (potenzialmente a interesse zero)
AAccesso amezzi di produzione selezionati
AMezzi di produzione forniti in bas€ G Kk R U A | WH/&I¥ ddieridéld ¢ q R LW

considerazioni sulcontesto rurale specifico e leesigenze degli agricoltori
AAccesso a fornitori di mezzi tecnici corrapporti pluriennali

AAccesso preferenziale o accesso a prodottiifficilmente reperibili

ACondivisione di esperienze e contatti vagliati e confrontati

T MARKILEA



2.4.3. ASSISTENZA TECNICA PER =y
LA CORRETTA GESITIONE AGRONOMICA

Amministrazione burocratica e supporto tecnico scalabile a
Gel qRI W ¢cd k3t GUII RIJUA ¢ WI I

ESEMPIO IRIS BIO

A Supporto documentale
A Supporto per la contabilita analitica

MARKILEA



2.4.3. ASSISTENZA TECNICA PER
LA CORRETTA GESITIONE AGRONOMICA

Supporto tecnico, sperimentazione agronomica e
innovazione per laqualita del prodotto

CONSULENZA TECNICA

A Avvicendamento colturale

A Scelta varietale

A Lavorazioni

A Fertilizzazione e nutrizione della coltura
A Gestione stress biotici

A Gestione stress ambientali

A Gestione specie spontanee

A Raccolta

MARKILEA



2.4.3. ASSISTENZA TECNICA PER
LA CORRETTA GESITIONE AGRONOMICA

Avvicendamento colturale

Diversificazione delle colture
(specie, genere, famiglia botanica)

' Az. indirizzo Az. indirizzo
Obbiettivi: S eminativo seminativo/orticolo
non irriguo irriguo

A Controllo delle spontanee
A Controllo fitosanitario

A Copertura del suolo

A Resilienza reddituale

A Scalarita delle raccolte

ety e e

Az. indirizzo . &Y o
zootecnico foraggero’:' e ; '



2.4.3. ASSISTENZA TECNICA PER =
LA CORRETTA GESITIONE AGRONOMICA
Avvicendamento colturale (seminativo non irriguo)

Scelta di colture rustiche, preferibilmente semine autunno vernine,
massimizzare copertura del suolo per risparmio idrico

WK » ¢ &~
# ,\ \ - sy AT
§ v\ g {
< s
NSl s

i - feiy Trifoglio

e MARKILEA



2.4.3. ASSISTENZA TECNICA PER
LA CORRETTA GESITIONE AGRONOMICA

Avvicendamento colturale (alternativa seminativo non irriguo)

Scelta di colture rustiche, preferibilmente semine autunno vernine,

3 v \
~ . |

Girasole o Frume
Colza duro

Orzo

La rotazione puo essere interrotta con erba medica

Trifoglio "= per quattro anni su un quinto appezzamento

e MARKILEA



2.4.3. ASSISTENZA TECNICA PER =%
LA CORRETTA GESITIONE AGRONOMICA

Avvicendamento colturale (seminativo/orticolo irriguo)

Colture da rinnovo, cereali autunno vernini per sfruttare fert. residua,
Inserimento di cover crop o secondi raccolti dove possibile

OF 0 NS A ]
- o 7] - 1 g FX. \
A ’.A»‘) ,-\\( . J R { \ 1 il ‘/
. X -y A / X \
B L , MY | = \
T 7 \ B ; N

Pomodoro Orzo Soia
Rotazione settennale con rinnovo,
cereali, leguminose da granella,
bulatura su grano duro di medica

Erba medica
(bulatura)

Y W .. m a I § e &



2.4.3. ASSISTENZA TECNICA PER =
LA CORRETTA GESITIONE AGRONOMICA

Avvicendamento colturale (alternativa seminativo/orticolo irriguo)

Colture da rinnovo, cereali autunno vernini per sfruttare fert. residua,
Inserimento di cover crop o secondi raccolti dove possibile

N VALY 7 % | A7 [N 1PN Y ?

Patata

Rotazione settennale con rinnovo,
cereali, leguminose da granella, Ll GO /5
bulatura su grano duro di medica cover autunnale con leguminosa

e MARKILEA



2.4.3. ASSISTENZA TECNICA PER
LA CORRETTA GESITIONE AGRONOMICA

Avvicendamento colturale (zootecnico foraggero in aree marginali)

Scelta di colture cerealicole e leguminose da granella e foraggio per
iIntegrazione proteica

Erba medica (bulatura)

Rotazione setennale, con cereali e
leguminose da foraggio

e MARKILEA



2.4.3. ASSISTENZA TECNICA PER
LA CORRETTA GESITIONE AGRONOMICA

Avvicendamento colturale (zootecnico foraggero)

Scelta di colture cerealicole e leguminose da granella e foraggio per

Frumento

- Erba medica
Favino tenero o duro

(bulatura)

Rotazione settennale, con cereali e
leguminose da foraggio

e MARKILEA



